Objetivo
Reducir la curva de estacionalidad

Estrategia 1 - Diversificacion de producto desestacionalizador
por segmento y mercado que genere valor econémico, social y
ambiental vs volumen.

Estrategia 2 - Promocién segmentada dirigida a los productos
y segmentos desestacionalizadores: deportes, cultura,
gastronomia y MICE.
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Estrategia 21 - Implantacién de sellos de calidad y proyecto SICTED.
Estrategia 22 - Activacion campafas de turismo responsable (Pledge - ITS).
Estrategia 23 - Rebranding de Magaluf.
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Participacion

Estrategia 14 - Gestion de recursos hidricos.
Estrategia 15 - Gestion de residuos.

Estrategia 4 - Crear espacios de Estrategia 16 - Conservacion de las playas y litoral.
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Objetivo
Formacion

Crecimiento econdmico sostenible

Estrategia 11 - Calvia 365: redistribucion de la demanda
turistica.

Estrategia 12 - Economia circular y desarrollo de la
economia local.

Estrategia 13 - Economia sostenible (Km 0).

Objetivo
Transformacion digital

Estrategia 10 - Comunicacion de la informacién para residentes,
visitantes y turistas en soportes digitales (totems, web calvia 365,
RRSS, APP).

Estrategia 5 - Profesionalizar el personal e
incentivar la eleccion del turismo como
carrera, forma de vida y vocacion.

Objetivo

Crear un observatorio de datos

Estrategia 6 - Obtener y analizar datos (DTI). 6
Estrategia 7 - Definir y gestionar la capacidad de carga y tomar decisiones.

Estrategia 8 - Estudiar flujos turisticos.

Estrategia 9 - Control medioambiental: afluencia turistica.




